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1 ïDOMANDA E OFFERTA DI COMUNICAZIONE 

IN ITALIA



1 -L’offerta di corsi di laurea in 
Comunicazione in Italia

Fonte: Rielaborazione Scienze.com

sui siti dei singoli Atenei ïDicembre 2016
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1a -L’offerta dei corsi di laurea 
di secondo livello in Comunicazione

Fonte: Ufficio di Statistica MIUR, settembre 2016

Fonte: Rielaborazione Scienze.com

sui siti dei singoli Atenei ïDicembre 2016



2 - La geografia della comunicazione a confronto
I corsi a regime 270 (a.a. 2015-16)
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Fonte: Rielaborazione Scienze.com

sui siti dei singoli Atenei ïDicembre 2016



3 -L’andamento delle immatricolazioni e delle iscrizioni ai 
corsi triennali in Comunicazione

Pagina 7
Fonte: Ufficio di Statistica MIUR, ottobre 2016

Banca dati Miur-Cineca, ottobre 2016
b.Υ [ΩŀƴŘŀƳŜƴǘƻ ŎƻƳǇƭŜǎǎƛǾƻ ŘŜƭƭŜ ƛǎŎǊƛȊƛƻƴƛ ŀƭ ǇǊƛƳƻ ŀƴƴƻ ŘŜƭƭŜ ƭŀǳǊŜŜ ƳŀƎƛǎǘǊŀƭƛ ƛƴ ŎƻƳǳƴƛŎŀȊƛƻƴŜ ǎƛ 

attesta al ς26% (e al -11% nelle 3 classi di studio attive nel Centro Italia)

Ingressi nellôUniversit¨ italiana:  Iscritti (-14%)     Matricole (-7%) 
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3a -L’andamento delle immatricolazioni e delle iscrizioni ai 
corsi magistrali in Comunicazione

Fonte: Ufficio di Statistica MIUR, ottobre 2016
Nota: Le classi di laurea in esame per comunicazione 13/S+LM19;59/S+67/S+LM59;101/S+LM92

Banca dati Miur-Cineca, ottobre 2016
b.Υ [ΩŀƴŘŀƳŜƴǘƻ ŎƻƳǇƭŜǎǎƛǾƻ ŘŜƭƭŜ ƛǎŎǊƛȊƛƻƴƛ ŀƭ ǇǊƛƳƻ ŀƴƴƻ ŘŜƭƭŜ ƭŀǳǊŜŜ ƳŀƎƛǎǘǊŀƭƛ ƛƴ ŎƻƳǳƴƛŎŀȊƛƻƴŜ ǎƛ 

Ingressi nellôUniversit¨ italiana:  Iscritti altri anni (+1%)     Iscritti 1Áanno  (8%) 
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3b - Il dettaglio sugli ingressi
ai Cdlm in Comunicazione

Fonte: Ufficio di Statistica MIUR, ottobre 2016

Banca dati Miur-Cineca, ottobre 2016
b.Υ [ΩŀƴŘŀƳŜƴǘƻ ŎƻƳǇƭŜǎǎƛǾƻ ŘŜƭƭŜ ƛǎŎǊƛȊƛƻƴƛ ŀƭ ǇǊƛƳƻ ŀƴƴƻ ŘŜƭƭŜ ƭŀǳǊŜŜ ƳŀƎƛǎǘǊŀƭƛ ƛƴ ŎƻƳǳƴƛŎŀȊƛƻƴŜ ǎƛ 

attesta al ς26% (e al -11% nelle 3 classi di studio attive nel Centro Italia)
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3c - Il dettaglio sulle iscrizioni ai Cdlm in Comunicazione

Fonte: Ufficio di Statistica MIUR, ottobre 2016

Banca dati Miur-Cineca, ottobre 2016
b.Υ [ΩŀƴŘŀƳŜƴǘƻ ŎƻƳǇƭŜǎǎƛǾƻ ŘŜƭƭŜ ƛǎŎǊƛȊƛƻƴƛ ŀƭ ǇǊƛƳƻ ŀƴƴƻ ŘŜƭƭŜ ƭŀǳǊŜŜ ƳŀƎƛǎǘǊŀƭƛ ƛƴ ŎƻƳǳƴƛŎŀȊƛƻƴŜ ǎƛ 

attesta al ς26% (e al -11% nelle 3 classi di studio attive nel Centro Italia)



2 ïPERCORSI FORMATIVI IN COMUNICAZIONE 

IN ITALIA



1 Le «strutture» 
della Comunicazione in Italia

Erogano corsi di laurea triennale in Comunicazione:
Ç44 atenei (56 corsi di laurea in L 20)

Erogano corsi di laurea magistrale in Comunicazione:

Ç22 atenei (23 corsi in LM 59)
Ç17 atenei (17 corsi in LM 92)
Ç13 atenei (16 corsi in LM 19)

In totale, esistono tra triennale e magistrale, 112 corsi di laurea in 

Comunicazione erogati da 90 Dipartimenti (Facoltà nel 10% dei casi), al netto 

delle sovrapposizioni, afferenti a 52 Atenei. 

Banca dati Scienze.com dicembre 2016



1a - La governancedi Comunicazione 

Base dati: 70 Dipartimenti, 109 Corsi



2a Quali atenei hanno la parola Comunicazione 
nell’epigrafe dei Dipartimenti? Il 12%

1 Università degli Studi di BARI ALDO MORO

2 Università degli Studi di MACERATA

3 Università degli Studi di MODENA e REGGIO EMILIA

4 Università degli Studi di ROMA   LA SAPIENZA

5 Libera Università degli Studi Maria SS. Assunta  - LUMSA

6 Università degli Studi di SALERNO

7 Università degli Studi di TERAMO

8 Università degli Studi di URBINO CARLO BO  

9 Libera Università di lingue e comunicazione IULM -MI

10 Università Telematica Internazionale UNINETTUNO

11 Università degli studi di UDINE

ÇBase dati 52 Atenei, 90 Dipartimenti ïScienze.com dicembre 2016



Comunicazione e formazione
Comunicazione ed economia

Comunicazionee Ricerca sociale
Comunicazione relazioni pubbliche e pubblicità

Scienze della comunicazione
Scienze della comunicazione e economia

Scienze della formazione, psicologia e comunicazione
Scienze politiche sociologia comunicazione

Scienze politiche, della comunicazione e delle relazioni internazionali
Scienze politiche, sociali e della comunicazione

Scienze umane comunicazione formazione lettere psicologia

2.b - Quando Comunicazione è presente 
nell’epigrafe del Dipartimento:

ÇBase dati 52 Atenei, 90 Dipartimenti ïScienzecom dicembre 2016



3 - La provenienza delle matricole

NB: La quota di studenti stranieri si attesta al 4%
Banca dati Miur-Cineca, dicembre 2016

Il dato medio del quinquennio 
2009/10-14/15

Ŝ ƛƭ ŦƻŎǳǎ ǎǳƭƭΩa.a2015-16



3a - La provenienza degli iscritti al primo anno nelle LM

NB: La quota di studenti stranieri si attesta al 5%
Banca dati Miur-Cineca, dicembre 2016

Il dato medio del quinquennio 
2009/10-14/15

Ŝ ƛƭ ŦƻŎǳǎ ǎǳƭƭΩa.a2015-16



3b I flussi di mobilità in ingresso degli studenti stranieri 

I flussi di studenti stranieri sono 

maggiori al nord (57% rispettivamente 

per triennali e magistrali)

Il centro (37% vs. 41%) risulta più 

attrattivo al secondo livello

Il sud (6% vs. 2%) ha una 

quota residuale di 

studenti stranieri in 

entrambi i livelli.

La capacità di attrarre studenti stranieri è ancora molto bassa sia al primo (4%) che al secondo (5%) livello. 



3b1 - Alcune considerazioni sui flussi 
di mobilità in ingresso degli studenti stranieri (1)

PRIMO LIVELLO

ωnell’ultimo anno, sebbene il nord 
detenga il primato, gli studenti 
stranieri si concentrano 
soprattutto in Friuli Venezia 
Giulia (7%) in Emilia Romagna 
(6%) e in Piemonte (5%), 
superando il tradizionale primato 
della Lombardiache si attesta 
nella media (4%). 

ωMa è il centro, l’area in cui le sedi 
superano la media nazionale in 
tutte le regioni: Umbria (26%), 
Toscanae Marche(entrambe 
8%), Lazio (5%).

SECONDO LIVELLO

ωnell’ultimo anno, le regioni 
tradizionalmente più attrattive 
per gli studenti stranieri sono 
appena nella media o di poco 
sotto (Emilia Romagna e Marche,
entrambe al 5%,Lombardia e 
Lazio,al 4%), ad eccezione 
dell’Umbria (15%). Si collocano 
sopra la media Calabria (12%, 
unica al sud), Piemonte (9%), 
Friuli Venezia Giulia, Veneto e 
Toscana(tutte all’8%).

SECONDO LIVELLO

ωRiguardo alle classi di laurea 
magistrali, le più attrattive per gli 
studenti stranieri sono 
Comunicazione pubblica e 
d’impresa (LM59, 8%) e Teorie 
della comunicazione (LM92, 8%) 
rispetto a Informazione e sistemi 
editoriali (LM19, 5%).

ωTra le sedi, le più attrattive verso 
gli studenti stranieri sono:

ω- LM19: Lazio (5%)

ω- LM59: Piemonte (12%), Toscana 
(10%), Emilia Romagna (8%), 
mentre Lombardia (7%) e Lazio 
(3%) riducono la loro centralità 
rispetto al quinquennio 
precedente

ω- LM92: Umbria (36%), Veneto 
(30%), Calabria (12%). Anche in 
questo caso, perde attrattiva la 
Lombardia (3%), mentre la 
Toscana risulta in crescita (4%).



3c I flussi di mobilità in ingresso degli studenti fuori regione

Di norma e per entrambi i livelli, le sedi del 

nord tendono ad attrarre soprattutto 

studenti provenienti da regioni limitrofe, ad 

eccezione dellôEmilia Romagna che ha una 

capacità attrattiva più estesa.

Le regioni del centro attirano studenti 

provenienti soprattutto dal sud e dalle 

isole.

La Sicilia è il punto di 

riferimento per tutti coloro che 

dalle isole non intendono 

orientarsi verso il continente, 

mentre lôAbruzzo, tra le regioni 

del sud, ¯ lôunica capace di 

attrarre studenti provenienti 

dal nord Italia.
Rispetto al quinquennio precedente, si registra una maggiore capacità delle sedi di attrarre studenti da 

fuori regione (20% vs. 17% al 1Álivello e 38% vs. 32% al IIÁ).



3c1 - Alcune considerazioni sui flussi 
di mobilità in ingresso degli studenti fuori regione

PRIMO LIVELLO

ωla classifica delle regioni con 
maggiori flussi di mobilità delle 
matricole superiori alla media sono

ωal nord: Emilia Romagna (42%), 
Lombardia (32%), Friuli (23%) e 
Veneto (22%). 

ωal centro prevalgono: Marche (36%) 
e Lazio (25%), 

ωal sud, Abruzzo (25%) e Molise 
(56%).

SECONDO LIVELLO

ωla classifica vede

ωal nord: Emilia Romagna (65%), 
Veneto (49%), Lombardia (43%) e 
Friuli (42%). 

ωal centro. Marche (57%), Toscana 
(46%) e Lazio (38%). 

ωal sud, seppur al di sotto della 
media nazionale, si segnalano: 
Abruzzo (27%) e Sicilia (22%).

SECONDO LIVELLO

ωRiguardo alle classi di laurea 
magistrali, le più attrattive per gli 
studenti stranieri sono 
Informazione e sistemi editoriali 
(LM19, 41%) rispetto a 
Comunicazione pubblica e 
d’impresa (LM59, 39%) e Teorie 
della comunicazione (LM92, 32%).

ωTra le sedi, le più attrattive verso gli 
studenti fuori regioni sono:

ωLM19 - al nord: Emilia Romagna 
(81%), Veneto (54%), Friuli (50%), 
Lombardia (43%) e Liguria (33%). Al 
centro: Lazio (40%) e Marche (21%). 
Al sud: Sicilia (22%)

ωLM59 - al nord: Emilia Romagna 
(59%), Lombardia (49%) Friuli 
(40%), e Piemonte (25%). Al centro: 
Marche (75%), Toscana (44%), 
Umbria (36%) e Lazio (34%). Al sud: 
Abruzzo (27%)

ωLM92 - al nord: Emilia Romagna 
(70%), Piemonte (41%), Lombardia 
(34%)  Veneto (13%) e Liguria (6%) e 
Calabria (5%).



3 ïI LAUREATI IN COMUNICAZIONE: 

OCCUPABILITAô E PLACEMENT



1 - I laureati all’università italiana
al primo e al secondo livello

Banca dati Miur-Cineca, ottobre 2016
I dati relativi al 2015 non
sono disponibili



2 -L’occupabilitàdei laureatinell’areapolitico-sociale
(v.o. e 3+2) 
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dicembre 2016



2a -L’occupabilitàdei laureati
nell’areapolitico-sociale(3+2) 
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2b -L’occupabilitàdei laureati in 
Scienzedella Comunicazione(3+2) A 1 anno
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Rielaborazione sui banca dati Almalaurea 

2015, dicembre 2016



2c -L’occupabilità
dei laureati in comunicazione

(3+2) 

Fonte: Rielaborazione sui banca dati 

Almalaurea, ottobre 2016

A 1 anno
2010 2011 2012 2013 2014 2015

Scienze della Comunicazione (L20) 49,5% 50,1% 48,9% 48,2% 46,5% 42,8%

Informazione e sistemi editoriali 

(LM19)

55,1% 56,6% 60,2% 54,6% 55,1% 52,7%

Scienze della comunicazione pubblica 
d'impresa e pubblicità (LM59)

58,1% 58,8% 64,1% 57,4% 67,9% 59,1%

Teorie della comunicazione (LM92) 56,1% 54,6% 60,6% 55,2% 58,3% 55,3%

Teorie e metodologie dell'e-learning e 
della media education(LM93)

Non attivo 38,5% 75,7% 72,1% 63,4% 51,6%

Tecniche e metodi per la società 
dell'informazione (LM91)

73,2% 73,0% 85,7% 77,3% 64,7% 84,2%



3 - Disponibilità delle imprese ad assumere laureati nel 
2016: i primi 5 settori nei servizi al netto di quelli sanitari

SERVIZI (% sull’area)

Istruzione 32,4%

Trasporto e logistica 31,7%

Turismo,alloggio e ristorazione 25,9%

Media e comunicazione 24,7%

Servizi alle imprese e alle persone 23,3%

Media Area servizi 18,8% 
(media aree19,5%)

tŜǊ ƛƭ нлмс ƭŀ ŘƛǎǇƻƴƛōƛƭƛǘŁ Řƛ ŀǎǎǳƴȊƛƻƴŜ ŘŜƭƭŜ ƛƳǇǊŜǎŜ ŝ ŀǳƳŜƴǘŀǘŀΣ ǊƛǎǇŜǘǘƻ ŀƭƭΩŀƴƴƻ 
precedente del 5,5%,Ƴŀ ŝ ǇƛǴ ŎƻƴǘŜƴǳǘŀ ƴŜƛ ǎŜǊǾƛȊƛ όрΣт҈ύ ǊƛǎǇŜǘǘƻ ŀƭƭΩƛƴŘǳǎǘǊƛŀ όтΣт҈ύΦ
Le assunzioni di laureati (+16% rispetto al 2015) si attestano al 12,5% del totale, ben 4 punti in 
più rispetto ai livelli pre-crisi,a cui è richiesta elevata specializzazione (75%).
Il numero di tirocini attivati nel 2015 nelsettore Media e Comunicazione ha riguardato il 25% 
delle imprese di settore.

Fonte: Unioncamere- Ministero del Lavoro, Sistema Informativo Excelsior, 2016


